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CHARTE GRAPHIQUE - HAUTE COUTURE

Haute Couture est un magasin de vétements haut
de gamme qui propose du sur-mesure dans un
quartier populaire de Paris : Avenue Montaigne. Le
magasin est réservé exclusivement aux clients de
la haute classe.

Le logo est un logo monogramme, il est constitué
des initiales du nom de la marque, a savoir: H & C
ainsi qu’une fine illustration d’une aiguille.

Le choix d’'un logo monogramme épuré est pour
permettre aux clients de retenir plus facilement le
nom de la marque ainsi que pour rappeler le coté
chic et luxueux du magasin.

De plus, l'aiguille est un clin d’oeil au fait que le
magasin propose ses services de sur-mesure.

Le logo incarne ainsi le luxe, le prestige, mais aussi
I'originalité.

Le logotype de Haute Couture est constitué de deux
initiales ainsi qu’une illustration d'une aiguille. Le
placement et la taille du logo seront définis en fonction
du support ou celui-ci apparait.

La zone de protection détermine un espace dans
lequel aucun autre élément perturbant ne doit figurer
(illsutrations, textes etc...)
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CHARTE GRAPHIQUE - HAUTE COUTURE

COULEURS PRINCIPALES COULEURS SECONDAIRES
C:91% R:1 C:13% R:225
M:79% V:1 M:26% V:187
J: 62% B:1 J: 65% B:107
N:97% N: 2%

Le logo de Haute Couture est principalement constitué de deux couleurs : le noir et or.

Le noir utilisé est une couleur trés dominante, elle évoque la sobriété, et permet de donner a la marque une image
sérieuse et élégante.

Le dégradé qui évoque I'or permet elle aussi de révéler que la marque est luxueuse car la couleur évoque la richesse
ainsi que le succes.

Le dégradé est a utiliser uniquement sur des illustrations, pour les textes, il est mieux d’utiliser une couleur qui se
rapproche de la couleur or a savoir, la couleur marron/beige présente dans les couleurs secondaires.
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TITRES TEXTES COURANTS

TIMES NEW ROMAN ITALIC ARIAL REGULAR
ABCDEFGHIJKL ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVW MNOPQRSTUVW
XYZabcdefghijk XYZabcdefghijk
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Pour les typographies le choix s’est porté sur des typographies avec sérif ou avec empattements car ce sont des
typographies avec du caractére et qui possede une facilité de lecture méme sur les petites lettres. En effet, Time
New Roman exprime I'élégance, la finesse mais surtout le sérieux et 'expertise ce qui permet de mettre le client en
confiance sur la qualité des vétements proposés.

Pour les textes courants, le choix s’est plutét porté sur une typographie sans sérif afin de casser le cété sérieux tout en
ayant un c6té moderne et élégant.



CHARTE GRAPHIQUE - HAUTE COUTURE

FAVICON
LOGO MONOCHROME (ICONE DE SITE) LOGO POUR FOND NOIR

LOGO FORMAT HORIZONTAL

Haute Couture posséde plusieurs variantes de logos ce qui permet de l'utiliser

en toute circonstance.
Haute Couture utilise principalement un seul élément graphique qui est utilisé sur les étiquettes des vétements

Pour le I(j{gofauIormatthlorllzontal, II utl’lllsatu;n del algutll(lje p])cerme:aux clients de ainsi que sur les sacs et les emballages. Ce sont des motifs de style baroque, ce style de motif évoque
reconnaitre faciiement ie logo maigre fe changement de format. 'ornement ainsi que la rareté, ce qui est dont le but premier des vétements de luxe et les clients raffolent de
tout ce qui a un sentiment de rareté.



CHARTE GRAPHIQUE - HAUTE COUTURE

Afin d’utiliser correctement le logo Haute Couture, il existe plusieurs interdits.

NE PAS DEFORMER NE PAS COUPER
NE PAS PIVOTER NE PAS CHANGER DE COULEURS
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Les supports imprimes - Les etiquettes
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Les supports imprimeés - Les sacs/emballages
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